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Qulenes somos

Borges Branded Foods forma parte de un grupo ali-
mentario global de origen mediterraneo, fundado
por la familia Pont en 1896 y con una fuerte pre-
sencia internacional. Un negocio consolidado y con
alta reputacion en el sector, impulsado por una soli-
da red comercial internacional que ofrece a clientes
de todo el mundo productos de referencia por sus
caracteristicas y su calidad. Ocupamos posiciones
de liderazgo en la comercializaciéon de aceite de
oliva, aceite de semillas, frutos secos, vinagre de
Modena, pasta, bebidas vegetales y snacks.

Nuestra mision

Llevar a todo el mundo el estilo de vida 'y productos
de calidad mediterraneos.

Nuestra vision

Ser reconocidos como referentes internacionales en
la comercializacion de productos de calidad, salu-
dables y placenteros de la cocina y el estilo de vida
mediterraneos, generando valor para nuestros con-
sumidores, clientes, empleados, accionistas y demas
stakeholders vinculados a la actividad de la compania.

Nuestros valores

Nuestros valores expresan nuestro caracter. Son la
guia y el motor de todas las acciones que llevamos
a cabo, destinadas a satisfacer las necesidades de
todos nuestros clientes y accionistas.
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Principales lineas de negocio

FOOD SERVICE
Productos envasados bajo
nuestras marcas dirigidos
a profesionales de la hos-
teleriay la restauracion.

RETAIL
Productos
bajo nuestras marcas diri-
gidos al consumidor final.

envasados

Nuestra actividad

Nuestra red comercial global, formada por mas
de 6.000 profesionales, entre internos y externos,
ofrece diariamente a compradores de todo el mun-
do nuestros productos mediterraneos de primera
calidad. Junto a ellos, cerca de 1.000 profesionales
especializados en compras, operaciones, servicios
de back office, administracion, finanzas e IT ofrecen
apoyo tecnico y legal para que la experiencia de
contacto con Borges en cualquier situacion sea
siempre satisfactoria.

Nuestra organizaciéon
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Edible Oils

Grupo de empresas
dedicadas al proce-
sado industrial y a
la comercializacion
B2B de frutos secos
y frutas desecadas.

Presente en
49 paises.

Grupo de empresas
dedicadas a la comer-
cializacion de productos
bajo las marcas propias
del grupo, principal-
mente en los canales
retaily food service.

Presente en
80 paises.

Grupo de empresas
dedicadas al proce-
sado industrial y a
la comercializacion
B2B de aceites de
oliva, aceites de se-

millas y vinagres.

Presente en
66 paises.
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Borges Branded Foods en el mundo
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Borges do Brasil Alimentos Ltda

@ ACEITES SEMILLAS

® FRUTOS SECOS
® VINAGRES

pricho Andaluz, S

‘ CON PRESENCIA DE BBF

@ PASTAS, SALSAS & ENCURTIDOS

® OTROS PRODUCTOS
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Nuestros Productos

ACEITES DE OLIVA ACEITES DE SEMILLAS FRUTOS SECOS
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CREMOSOS DE FRUTOS SECOS INFUSIONES CREMAS BALSAMICAS ACEITUNAS GAMA OUT OF HOME

Contribuimos a la consolidacion y difusion de las marcas del grupo con un apoyo
de 11 millones de euros anuales mediante publicidad en medios y promociones 29

Nuestras Marcas

L STAR

| CAPRICHO |
| ANDALUZ |

COMPROMETIDOS POR
NATURALEZA

WWW.COMPROMETIDOSPORNATURALEZA. COM

PACIFIC CHOICE



RSC
v sostenibilidad

Nuestra ambicion

(14
Queremos ser embaja-

dores del estilo de vida
mediterraneo a tra-
vés de productos de
calidad, bajo un mode-
lo econémico sostenible y
una oferta adecuada a las
necesidades nutricionales

de la sociedad 99

El objetivo principal del Grupo es contribuir a de-
sarrollar un negocio responsable que garantice
unas modalidades de consumo y produccion
sostenibles.

Memoria RSC

Nuestro compromiso

B Aprovisionamiento Responsable

Uno de nuestros principales objetivos es llevar a cabo un aprovisio-
namiento responsabley sostenible, que tenga en cuenta suimpacto
en el planeta. En esta primera etapa, Borges contempla la colabora-
cion con los proveedores del sector agricola y los servicios externos
que afectan a otros puntos de la cadena de suministro, como el
transporte y la logistica, para garantizar la compra y el suministro de
materias primas producidas mediante buenas practicas agricolas
y criterios de sostenibilidad.

l Gente Comprometida

Garantizamos el bienestar y el desarrollo de los profesionales que
forman parte de Borges, velando diariamente por la igualdad, la di-
versidad y unas condiciones laborales justas. También trabajamos
activamente para contribuir al desarrollo de las comunidades
donde operamos, generando en ellas un impacto positivo, ya que
entendemos que la consecucion de nuestras metas solo sera posible
si avanzamos en colaboracion con nuestros stakeholders.

i Productos Sanos y Sostenibles

Conscientes de la influencia que tenemos sobre clientes y consumi-
dores, consideramos que es nuestra responsabilidad promocionar
un estilo de vida saludable y sostenible a través de nuestros pro-
ductos. Por ello, desde la produccion y elaboracion hasta la
comercializacion, trabajamos para innovar constantemente, no solo
en mejoras nutricionales, sino en envases o formatos que contribu-
yan, por ejemplo, a facilitar su reciclaje.
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