RSC Y SOSTENIBILIDAD

El compromiso con nuestros grupos de interés lo nuestra capacidad para desarrollar con éxito han definido cuatro areas de trabajo, para las que Responsabilidad Social Corporativa, y para

extendemos a todos aquellos a los que puedan nuestra estrategia y alcanzar nuestros objetivos. se han identificado los aspectos prioritarios en la establecer los hitos y objetivos que nos permitiran _ _ _
afectar significativamente las actividades de la Fruto del didlogo y de los mecanismos de gestion del Grupo. Estas han sido las bases para evaluar nuestra evolucion en los préximos cuatro

empresa o cuyas acciones puedan repercutir en participacion con nuestros grupos de interés se definir nuestra Estrategia de Sostenibilidad y afnos: Inmovilizado intangible 16.984 16.996 Fondos propios 107.035 99.088 IMPORTE NETO CIFRA DE NEGOCIOS 744.201 758.864
Inmovilizado material 123.484 115.899 Capital y reservas 92.260 91.680 Aprovisionamientos -599.539 -627.213
Activos biolégicos 9.335 7.423 Resultado del ejercicio 14.775 7.408 Gastos de personal -39.552 -36.815

NUESTRA CUMUNIDAD j 4.783 4.864 Ajustes por cambios de valor 21.340 21.876 1.420 1.296
Inversiones financieras a largo plazo 3.496 3.617 PATRIMONIO NETO 128.375 120.964 Otros gastos de explotacion -74.450 -73.742

Ser agentes y promotores de cambios

que puedan mejorar la calidad de vida de

la sociedad. .

NUESTRA GENTE

Inversiones inmobiliarias

Otros ingresos de explotacion

El éxito de una empresa es el resultado
del talento y bienestar de sus colabora-
dores.

Activos por impuestos diferidos 6.420 7.227 EBITDA 32.080 22.390
ACTIVO NO CORRIENTE 164.502 156.026 Provisiones a largo plazo 1.253 1.027 Amortizacion del inmovilizado -6.098 -6.125

FI-N-CA'S

PIZARRO

Deudas a largo plazo 63.485 59.929 Excesos de provisiones (0] 690

OBJETIVO

Promover el desarrollo de los colaborado-
res.

Act. no corrientes man. para la venta (0] 42 Pasivos por impuesto diferido 13.917 13.727 Deterioro y rtdos enajenaciones -175 930
Existencias 231.943 191.603 PASIVOS NO CORRIENTES 78.655 74.683 Otros resultados -544 202
Deudores com. y otras cuentas a cobrar ~ 90.062 72.306 RESULTADO DE EXPLOTACION 25.263 18.087

Ty

Inv. Esas. del grupo y asociadas a c.p. 160 160 Provisiones a corto plazo 734 586 Resultados diferencias de cambio 1.006 397

q U e BaLsamic
LINEAS DE TRABAJO ‘I.I,NEASBBE ‘TQABAJO oAl : : : . ' viNegakof
N LR e Inversiones financieras a corto plazo 3.284 4.249 Deudas a corto plazo 159.078 127.542 Gastos financieros -6.540 -7.888 mooeNa

- Diversidad e igualdad.
- Salud y seguridad de los empleados.

- Atraccion, desarrollo y retencion del
talento.

de [a'cAdena de suministro. «
i6n de fa RSC.de los proveedores. -
3,y.antigorrupeion.

Efec. y otros act. liquidos equivalentes 18.059 25.016 Acreed. com. y otras cuentas a pagar 141168 125.627 RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS 19.729 10.596
ACTIVO CORRIENTE 343.508  293.376 PASIVOS CORRIENTES 300.980 253.755 Impuesto sobre beneficios -4.959 -3.188
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16/17



QUIENES SOMOS S PRINCIPALES CIFRAS DEL EJERCICIO NUESTROS PRODUCTOS NUESTRAS MARCAS

SOREE Ofrecemos a consumidores de todo el mundo frutos secos, que son reconocidos por nutricionis-
: vl deliciosas maneras de disfrutar del Mediterranean tas de todo el mundo por sus efectos saludables
; . T g ' p . . . ifownalion . . . . L. . It

Somos un grupo agroalimentario familiar de origen mediterra- Aprowsmnamlento TG Life & Quality. Nuestros productos son ingredien- para la reduccién de los niveles de colesterol en ORGE Marca global, lider del grupo,
neo con 120 (il de hlStOfla}{ una ftferte PIESENCIa Internacio; Nuestras fincas v molinos estratéqicamente tes fundamentales de la cocina mediterranea, la sangre asi como para la prevencion de deter- ® S percibida como una marca “top of
nal. Somos lideres en la gestion de fincas agricolas, el procesa- : y 9 ; ; ; ; i mind” en todas sus referencias

; : LR | ubicados en las zonas de produccion asequran el especialmente el aceite de oliva virgen y los minadas enfermedades. .
do industrial, el envasado y la comercializacién de Aceite de p 9

oliva y de semillas, Frutos secos, Frutas Desecadas, Vinagre de
Maodena, Pasta y snacks. Nuestro objetivo es la creacién de
valor para nuestros grupos de interés, basandonos en la
calidad y la innovacion, ofreciendo a los consumidores los
estandares y cualidades del disfrute de la vida mediterranea
como un concepto cultural global que define la alimentacién

aprovisionamiento de nuestras materias primas
clave, garantizando la trazabilidad y calidad de
nuestros productos.

Industrial

Star es lider en aceite de oliva,
vinagres y aceitunas en la costa

oeste de los Estados Unidos.

& q z .
5 Tramier es lider en Francia en
> ) . .
ALl aceitunas de mesa con importantes

cuotas de mercado.

& ITLV es lider en Rusia en aceite de
Imv. Oliva, aceitunas y vinagres y esta

como fuente de salud y placer, una experiencia cultual Unica: » )
el Mediterranean Life & Quality Se centra en la produccién y envasado de aceite de
oliva y de semillas, frutos secos, frutas desecadas,

. Con presencia de BIG
@ Sin presencia de BIG

. Con presencia de BAIN

Sin presencia de BAIN ’

FRUTOS SECOS
Y BEBIDAS VEGETALES

vinagre de Modena y snacks. & Agricola # Agricola
O Industrial ©  Industrial
&= Comercial & Comercial

NUESTRA MISION

Llevar el Estilo de Viday Productos de Calidad Mediterraneos

presente en paises del Este.
alrededor del mundo. Comerual 197178000 44'306 63 2348 l"ll'7 7 Ortalli legitima el origen Médena de
EUROS EN VENTAS TONELADAS PAISES HECTAREAS EMPLEADOS FABRICAS g g
DDA S D STINOVENTES PALOMITAS PASTA nuestros vinagres y cremas balsami-
COMERCIAL B2B COMERCIAL RETAIL Y OOH cas
Formamos parte de la cadena de valor de Clientes Productos envasados con nuestras marcas '
NUESTRA VIS"’]N industriales que usan nuestros productos como dirigidos al consumidor final y a los profesiona- GRROED FoaRg ;
ingredientes en sus procesos y el envasado para les de la restauraracion. Capricho Andaluz es el referente en
Ser una empresa reconocida como lider mundial en la comer- terceros. el mercado de las monodosis de
cializacion de productos de calidad, saludables y placenteros de aceite de oliva y vinagre.
la cocina y estilo mediterraneo, generando valor para sus
consumidores, clientes, empleados, accionistas y todos los A . ;
grupos de interés vinculadops con la actividad deyla compaiiia. NUESTRA URGANIZACIUN B GAMA OUT OF HOME INGREDIENTES ACET‘?ESE\BI\ERIT/\E(?RES e ® Popitas es la marca lider en el mer-
}@%@@?_{%M ACEITUNAS FRUTOS SECOS p\:;plras cado espafiol de maiz para microon-
AN o~ das.
| o
| EN VOLUMEN 27.9 % . ESPANA i
NUESTROS VALORES @ Con presencia de BAIEO @ Con presencia de BBF @ scermes ouiva 153% @ FRANCIA Cara Mia destaca en conservas y
b . . o g 44 . SORGES SORGES Sin presencia de BAIEO Sin presencia de BBF 41.6% 1637 3427 @ rruTos secos 125% @ EEUU. m alcachofas “"Premium" en el mercado
Etica profesional, calidad como principio, tradicion, confianza, —— ot ro @ Aceres semiLLAs %1% @ ITALIA norteamericano
& , - , . A e s, 0, . . ! o
rentabilidad, sostenibilidad, vision de futurol, dimension " gﬂ; - © : & Agricola & Agricola . 40% @ FEDERACION RUSA
g q @ i i ©  Industrial ©  Industrial @ AceITuNas
mundial, orientacidén al cliente e Innovacion. @ c ol 3 @ C '| s 3,8% @ ALEMANIA Pacific Choi
- omercia = = omercia Fa
Grupo de empresas dedicadas a la Grupo de empresas dedicadas a la Grupo de empresas dedicadas a la EN VALOR ® vinacres 25% REINO UNIDO S act I,C, picEcuentaicon gran
agricultura, la industria y al comercio comercializacion de productos bajo agricultura, la industria y al comercio a8 . @ susprobuCTOS 21% @ BRASLL PACIFIC CHOICE prestigio en el canal Horeca en el
B2B de frutos secos y frutas las marcas del Grupo, principalmente B2B de aceites de oliva y aceites de _ : = PASTAS, SALSAS Y ENCURTIDOS 1.6% @ POLONIA I oeste de los Estados Unidos.
desecadas. en los canales de Retail y OOH. semillas. 454093000 291 65 60 405 6 271 669000 79068 96 12 222 @ oreos 1.5% @ PAISES BAJOS
Presente en 63 paises. Presente en 96 paises. Presente en 60 paises. EUROS EN VENTAS TONELADAS pESTHASES o EMPLEADOS FABRICAS codrleiNAs. EUROS EN VENTAS TONELADAS DESTHASES < cOHCINAS EMPLEADOS En volumen no se incluyen 19,6 % RESTO

las 135.633 toneladas de subproductos




