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QUIENES SOMOS

BBF forma parte de un grupo agroalimentario familiar de origen mediterraneo
con mas de 120 afios de historia y una fuerte presencia internacional. Somos
lideres en la comercializacidon de Aceite de oliva y de semillas, Frutos Secos,
Frutas Desecadas, Vinagre de Mddena, Pasta y Snacks.

NUESTRA MISION

Llevar el Estilo de Vida y Productos de Calidad Mediterraneos alrededor del
mundo.

NUESTRA VISION

Ser una empresa reconocida como lider mundial en la comercializacion de
productos de calidad, saludables y placenteros de la cocina y estilo
mediterraneo, generando valor para sus consumidores, clientes, emplea-
dos, accionistas y todos los grupos de interés vinculados con la actividad
de la compaiiia.

NUESTROS VALORES

Etica profesional Sostenibilidad
Calidad Visién de futuro
Tradicion Internacionalizacion
Confianza Orientacion al cliente
Rentabilidad Innovacion

PRINCIPALES LINEAS DE NEGOCIO:

NUESTRA ACTIVIDAD

Nuestras mayores fortalezas son nuestros valores y nuestra red comercial global formada por méas de 6.000
profesionales, entre internos y externos, que diariamente ofrecen a los compradores de todo el mundo
nuestros productos, quienes cuentan con el soporte de cerca de 1.000 profesionales especializados en
compra, operaciones, servicios de back office, administracién, finanzas, IT, y todo el apoyo técnico y legal
para que la experiencia de cualquier forma de contacto con Borges sea siempre satisfactoria.
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Grupo de empresas dedicadas
a la agricultura, la industria 'y
al comercio B2B de frutos
secos y frutas desecadas.
Presente en 65 paises.

BORGES INTERNATIONAL GROUP EN CIFRAS:
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Grupo de empresas dedicadas a
la comercializacion de productos
bajo las marcas del Grupo, princi-
palmente en los canales de
Retail y OOH.

Presente en 94 paises.
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Grupo de empresas dedicadas a
la agricultura, la industria y al
comercio B2B de aceites de oliva
y aceites de semillas.

Presente en 65 paises.
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RETAIL

Productos envasados con
nuestras marcas dirigidos al
consumidor final.

Productos envasados con
nuestras marcas dirigidos a
profesionales de la restauracion.




BORGES BRANDED FOODS EN EL MUNDO

Borges Tramier S.A.S.U. > : ————ceee-
Catering Distribution
Services S.A.S

BMG Foods Shanghai, Co. Ltd.
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Borges India Private Ltda
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Borges Asia Pte. Ltd.

Borges Branded Foods S.L.U.
Capricho Andaluz, S.L.
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NUESTROS PRODUCTOS

ACEITES DE SEMILLAS FRUTOS SECOS VINAGRES GAMA ECOLOGICA BEBIDAS VEGETALES

gae @

PASTA SALSAS CREMAS BALSAMICAS ACEITUNAS GAMA OUT OF HOME

Contribuimos a la consolidacién y difusion de la marca del Grupo con un apoyo de
13 millones de euros anuales mediante publicidad en los medios y promociones.
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RSC Y SOSTENIBILIDAD

El compromiso con nuestros grupos de interés lo
extendemos a todos aquellos a los que puedan
afectar significativamente las actividades de la
empresa 0 cuyas acciones puedan repercutir en

NUESTRA GENTE

El éxito de una empresa es el resultado
del talento y bienestar de sus colabora-
dores.

OBJETIVO

Promover el desarrollo de los colaborado-
res.

LINEAS DE TRABAJO

- Diversidad e igualdad.
- Salud y seguridad de los empleados.

- Atraccion, desarrollo y retencion del
talento.

nuestra capacidad para desarrollar con éxito
nuestra estrategia y alcanzar nuestros objetivos.
Fruto del diadlogo y de los mecanismos de
participacion con nuestros grupos de interés se

NUESTRO PLANETA

Las acciones de hoy no deben comprome-
ter necesidades futuras, ni de la
compaiiia ni de la sociedad.

inimizar el impacto ambiental de
nuestras operaciones.

LINEAS DE TRABAJO

- Riesgos con el aprovisionamiento y gestion
del agua.

- Envasado y embalaje de productos.

- Estrategia en cambio climatico, politica y
sensibilizacion ambiental.

han definido cuatro areas de trabajo, para las que
se han identificado los aspectos prioritarios en la
gestion del Grupo. Estas han sido las bases para
definir nuestra Estrategia de Sostenibilidad y

CADENA DE SUMINISTRO

Promover la produccién y el consumo
responsable como parte de nuestros
objetivos.

OBJETIVO

Introducir cuestiones éticas, ambientales
y sociales en la cadena de suministro.

LINEAS DE TRABAJO

- Gestion de la cadena de suministro.
- Evaluacion de la RSC de los proveedores.
- Codigo de conducta y anticorrupcion.

Responsabilidad Social Corporativa, y para
establecer los hitos y objetivos que nos permitiran
evaluar nuestra evolucién en los préximos tres
afnos:

NUESTRA COMUNIDAD

Ser agentes y promotores de cambios
que puedan mejorar la calidad de vida de
la sociedad.

OBJETIVO

LINEAS DE TRABAJO

- Salud y nutricion.
- Promocion de estilos de vida saludables.
- Didlogo con los grupos de interés.




Borges Branded Foods, S.L.U.
Av. Josep Trepat s/n - 25300 Tarrega (Espana)
Tfno. + (34) 973 5012 12

www.borgesinternationalgroup.com




